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Metodología

Técnica
Encuesta autoadministrada 

aplicada a través de entrevistas 
web al panel Cadem Online.

Universo
Hombres y mujeres de 18 años o 

más, de todos los niveles 
socioeconómicos y todas las 

regiones del país.

Muestreo
Cuotas por género, edad, GSE y 

región

Muestra
700 casos. Margen de error de ±3,4 

puntos porcentuales al 95% de 
confianza

Ponderación
Los datos fueron ponderados a nivel 
de sujetos por zona, género y edad, 

obteniendo una muestra de 
representación nacional para el 

universo en estudio.

Fecha de terreno
Miércoles 8 y jueves 9 de 

mayo de 2024.
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He comprado Compro habitualmente

¿Cuáles de ellas has comprado? % 

Casos: 700

C O M P R A  D E  M A R C A S  P R O P I A S
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Lider Jumbo Cuisine&Co.

Great Value Merkat

¿Para qué categoría elijes cada una de estas marcas? % 

P R E F E R E N C I A  D E  M A R C A S  P R O P I A S

Casos: 700
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Si tuvieras que comprar …, ¿qué marca elegirías? % 

P R E F E R E N C I A  D E  M A R C A S  P R O P I A S  V S  T R A D I C I O N A L E S
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Permiten ahorrar,
ya que tienen
precios muy

convenientes

Tienen buena
relación precio

calidad

Han ido
mejorando en el
tiempo, hoy en

día son muy
buenas

Dentro de las
marcas propias
hay algunas con

productos de
muy buena

calidad y otras
con productos

de mala calidad

Las marcas
propias son tan
buenas como

otras, porque las
hacen los
mismos

fabricantes

Empecé a
comprar marcas

propias por
temas

económicos y
hoy las prefiero

En algunas
categorías, las

marcas propias
son mejores que

marcas
tradicionales

Ofrecen
productos de
muy buena

calidad

Un producto de
marca propia

nunca será tan
bueno como uno

de marca
tradicional

Preferiría no
comprar marcas

propias

En una escala de 1 a 7, donde 1 es “nada de acuerdo” y 7 es “muy de acuerdo”, ¿qué tan de acuerdo estás con las siguientes afirmaciones sobre 
las marcas propias? % 6 y 7

O P I N I O N E S  S O B R E  L A S  M A R C A S  P R O P I A S
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E s t u d i o

Nueva de Lyon 145 Piso 2, 
Providencia Santiago, Chile.

cadem@cadem.cl
+562 2438 6500

www.cadem.cl
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