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Metodologia

Tipo de estudio
Cuantitativo en base a entrevistas autoadministradas enviadas via web a Panel Cadem Online.

Grupo Objetivo
Hombres y Mujeres, mayores de 15 anos, pertenecientes a los GSE C1, C2, C3, Dy E, conocedores de la Maratdon
de Santiago.

Disefio Muestral
Se realizaron 1.253 casos, segmentados como se muestra a continuacion:

Particinacis TOTAL
articipacion
TOTAL TOTAL NSE TOTAL Corrio I: Maraton
Sexo Edad de Santiago 141
E—— 516 15 - 34 afios 295 cl 423 Fuea VER la
. c2 500 maratén de 83
VI e 35 -54 anos 521 Santiago
Total 1253 >oranes 37 R o l'\\l/l(; rZicrstrlmccljpeo e 1029
Total 1253 L E e Santiago
Total 1253 Total 1253

Los datos fueron ponderados a nivel de sujetos por GSE, Sexo, Edad, obteniendo una muestra de representacion
nacional para el universo en estudio.

Fecha de Terreno
Las encuestas fueron realizadas entre los dias 29 y 30 de abril de 2024.
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Casos: 1.253

Participacion en la Maratén de Santiago

¢ Participaste en la Maraton de Santiago 2024 ya sea para correr o de audiencia?

m Si, corri la Maratén de Santiago

m Si, fui a ver la maratén de Santiago

m No participé de la Maratén de Santiago
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Casos: 1.253

Recuerdo espontaneo de marcas en Maratén de Santiago

¢Cual o cudles marcas recuerdas que estuvieron presentes en la Maratéon de Santiago 20247
Respuesta espontanea. Datos en %

Gatorade |, 25
Nike | 23
Carozzi |, 20
BCI |, 19
Adidas I 18
Falabella | 17
Mitsubishi - | 16
Entel NN 15
Eucerin - N, 14

chilevision |IINEIGIGIGININININNNEEEEE 2
cachantun [IINIEGIGEGEGEGEGEEEEEEE
Banco de Chile | IEGNNGEEGEGEGEEEEEEE 10
Colbun NG ©
Lo Valledor | INEGQA S
Ninguna [ 22




Recuerdo espontaneo de marcas en Maratén de Santiago
- Entre quienes participaron

¢Cual o cudles marcas recuerdas que estuvieron presentes en la Maratén de Santiago 20247
Respuesta espontanea. Datos en %

Gatorade |, 65
Nike |, 1
Carozzi | 2s
Mitsubishi || N T >
Eucerin | GGG 2
BCl I 16
Adidas |G 13
Lo Valledor | NN
chilevision |GG n
Ccolbun [ 6
Falabella [l 5
sky Il 3

Cachantun ] 2

Banco de Chile | 1

oto NN 18

Casos: quienes corrieron la Maratén N=141




Recuerdo guiado de marcas en la Maraton de Santiago

Y del siguiente listado de marcas ¢ Cual o cuales marcas recuerdas que participaron en la Maratdn de Santiago 20247
Respuesta multiple. Guiada

Gatorade | 58

Casos: 1.253
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Recuerdo guiado de marcas en la Maratén de Santiago
- Entre quienes participaron

Y del siguiente listado de marcas ¢ Cual o cuales marcas recuerdas que participaron en la Maratdn de Santiago 20247
Respuesta multiple. Guiada

Gatorade | 04
Carozzi |, 86

Nike | —— 77

BC! . 74
Eucerin I 64

Mitsubishi Motors | N ©3
Chilevision  IINEEEENE S8
Garmin I 5
Metro de Santiago |GG 48
Falabella [N <3
Colbun NN 42
Sportlife [ NG 41
Lo Valledor [N 31
13C Radio HIININEGEGEGEEE 26
CNN Chile T 22
Acuvue I 20
Publimetro | 7
Otra B 1
Ninguna I 2

Casos: quienes corrieron la Maratén N=141




Evaluacion de las marcas en la Maraton de Santiago

¢Como evaluas la participacion de (marcas) en la Maraton de Santiago 20247 Para contestar por favor utiliza una escaladel1a 7
como en colegio, donde 1 es “pésima” y 7 “Excelente”.
Respuesta Unica - Guiada

m Alta evaluacion (6+7) mBaja evaluacion (1a 4)
Promedio: 58%
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Casos: quienes recuerdan cada marca



Evaluacion de las marcas en la Maratén de Santiago
— Entre quienes participaron

¢Como evaluas la participacion de (marcas) en la Maraton de Santiago 20247 Para contestar por favor utiliza una escaladel1a 7
como en colegio, donde 1 es “pésima” y 7 “Excelente”.
Respuesta Unica - Guiada

m Alta evaluacion (6+7) m Baja evaluacion (1a 4)
Promedio: 49%
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Casos: quienes recuerdan cada marca



Aporte de las marcas a la Maratén de Santiago

¢Cuanto consideras que aporta (marca) a la imagen de la Maratdn de Santiago ?
Respuesta Unica - Guiada

m % No Aporta para nada + No Aporta m No sé m Aporta + Aporta Mucho
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Casos: quienes recuerdan cada marca




Aporte de la Maraton de Santiago a las marcas

Y ¢icuanto consideras que le aporta a (marca) ser auspiciador de la Maratén de Santiago?
Respuesta Unica - Guiada

® % No Aporta para nada + No Aporta
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Casos: quienes recuerdan cada marca
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https://www.facebook.com/panelcademonline
https://twitter.com/Cadem_cl
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