Marzo, 2025

Informe
Recuerdo marcas Auspiciadoras del Q
Festival de Vina del Mar 2025 CAD



Objetivo General

Medir el recuerdo de las marcas presente en el Festival de Vina 2025y el
Impacto causado en los consumidores




Metodologia

Tipo de estudio
Cuantitativo en base a entrevistas autoadministradas enviadas via web a Panel Cadem Online.

Grupo Objetivo
Hombres y mujeres mayores de 18 anos, pertenecientes a los GSE C1, C2, C3y D, conocedores del Festival de
Vina del Mar, de todo el pais.

Disefno Muestral
Se realizaron 1.000 casos, segmentados como se muestra a continuacion:

TOTAL TOTAL TOTAL
Sexo Edad NSE
Hombre 481 18 a 34 anos 344 Cl1 237
Mujer 519 35 a 54 anos 483 Cc2 445
Total 1000 55+ afos 173 C3 187
Total 1000 D 131
Total 1000

Los datos fueron ponderados a nivel de sujetos por GSE, Sexo y Edad a nivel poblacional.

Fecha de Terreno _ _ . .
Las encuestas fueron realizadas entre los dias 3y 4 de marzo (dias posteriores al Festival de Vina 2025).
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Audiencia Festival Vina 2025

¢Viste el Festival de Vina del Mar 20257
Respuesta Unica, guiada

PERFIL “Si, BASTANTE"

D

m Si, bastante 41
m Si, vi algo 34 34 34
28
R I | I I I
Total Hombre  Mujer 18a34 35354 55+anos ClI C2 C3 D
anos anos
Sexo Rangos de edad GSE

Casos: 1.000



Recuerdo espontaneo de marcas presentes en el Festival de Vina del Mar 2025
— Total Muestra

¢ Qué marcas recuerdas que estuvieron presentes en el Festival de Vina del Mar 2025?
Respuesta espontanea. Datos en %

eEle@ g
Pepsi NG 35
Santander G 2
Latam [N 13
Paris |GG 7
Santa Isabel I 6
Mallplaza |l 3
Entel [l 3
Easy Il 2
Coca-Cola B 2
Mega | 2
Mercado Libre |} 1
Sky B1
Disney B 1
woM 1
Otra | 2

Casos: 1.000



Recuerdo espontaneo de marcas presentes en el Festival de Vina del Mar 2025
— Entre quienes vieron bastante

¢ Qué marcas recuerdas que estuvieron presentes en el Festival de Vina del Mar 2025?
Respuesta espontanea. Datos en %

eElem@ kb
Pepsi  IINIEEEGEGE 50
Santander N 1
Latam N 21
Hyundai |GG 8
Sodimac I 8
Jumbo I 8

Santa Isabel I 8
Coca-Cola |} 2

Entel |} 2

Cencosud 1

Easy B1

Kia 1

Toyota B 1

Disney B 1
Otra M 3

Casos: Entre quienes “vieron bastante” el Festival de Vifa del Mar 2025 N=395



Recuerdo guiado de marcas en Festival Vina 2025 - Total muestra

Y del siguiente listado de marcas ¢ Cual o cuales marcas recuerdas que participaron en el Festival de Vina del Mar 20257
Respuesta muiltiple, guiada

ciero I ¢S
reps |
Santander | S0
Latam - | <5
Skecners |
Santa Isabel _32
Sodimac | 25
Jumbo | 27
aris | 25
Mallplaza [ 25
Hyundai _20
Otro -5

Casos: 1.000



Recuerdo guiado de marcas en Festival Vina 2025 entre los que “Vieron bastante”

Y del siguiente listado de marcas ¢ Cual o cuales marcas recuerdas que participaron en el Festival de Vina del Mar 20257
Respuesta muiltiple, guiada

cioro [ 7
reosi I 7>
Santancer I
e N S
Skecners I
sumbo. | 32

Santa Isabel _ 32
Mallplaza _ 30
iyoncar I 25
sodimac [N 2s

Otra I 1

Casos: Entre quienes “vieron bastante” el Festival de Vina del Mar 2025 N=395



Evaluacion de las marcas del Festival Viha 2025

¢Como evaluas la participacion de las siguientes marcas en el Festival de Vina del Mar 2025?
Para contestar por favor utiliza una escala de 1a 7 como en el colegio, donde 1 es muy malay 7 muy buena.
Respuesta Unica, guiada

m Alta evaluacion (6+7) = Baja evaluacion (Notas 4 o menos) Promedio 6+7: 48%
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Media 56 56 5,7 55 55 56 5.4 55 5.4 53 5.4
Base 201 230 635 454 218 345 494 248 286 639 241
Recuerdo:

Casos: quienes recuerdan cada marca



Evaluacion de marcas del Festival Vina 2025 entre quienes “vieron bastante”

¢Como evaluas la participacion de las siguientes marcas en el Festival de Vina del Mar 2025?
Para contestar por favor utiliza una escala de 1a 7 como en el colegio, donde 1 es muy malay 7 muy buena.
Respuesta Unica, guiada

m Alta evaluacion (6+7) = Baja evaluacion (Notas 4 o menos) Promedio 6+7: 56%
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(Vp)
Media 5,8 59 5,9 5,8 58 59 5,7 5,7 5,7 5,6 5,8
Base 110 308 123 221 109 121 120 249 185 298 106
Recuerdo:

Casos: quienes recuerdan cada marca



Aporte del Festival Vina 2025 a las marcas

¢Consideras que la participacion en el Festival de Vina del Mar es un aporte a la marca....?
Respuesta Unica, guiada
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Casos: quienes recuerdan cada marca





https://www.facebook.com/panelcademonline
https://twitter.com/Cadem_cl
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